ЧОУ ВПО «Курский институт менеджмента, экономики и бизнеса»

Факультет подготовки бакалавров
Экзаменационные вопросы к государственному комплексному экзамену для студентов  специальности «Связи с общественностью»  на 2012-2013 учебный год
1. История становления отечественной журналистики.

2. Основы рекламной деятельности и основные понятия рекламы.

3. Рекламный процесс и основные требования к рекламе.
4. Рекламный процесс, его схема, участники, составляющие.
5. Антикризисный PR на современном этапе. Характеристика и виды деятельности спин - доктора и кризисника. Потребность всех типов организации в данном виде деятельности.

6. История становления мировой журналистики.
7. Современные рекламные стратегии, приемы и технологии.
8. Сущность и структура деятельности имиджмейкера. Схема создания корпоративного имиджа, его особенности.
9. Понятие «связи с общественностью» и многообразие его определений. Сущность данной профессиональной деятельности.

10. Возникновение журналистики. Идейно-теоретические концепции журналистики.

11. Коммуникативная составляющая деятельности специалиста по связям с 

            общественностью. Понятие процесса коммуникации.

12. Социальное функционирование журналистики: роль и функции журналистики.

13. Средства массовой коммуникации: печать, радио, телевидение, Интернет. Их общая характеристика и особенности.

14. Характеристика деятельности спичрайтера. Подготовка устной речи. Структура и требования к ней.

15. Понятие рекламы, виды рекламы. Особенности социальной рекламы.
16. Взаимодействие специалиста по связям с общественностью со СМИ. Характеристика деятельности пресс- секретаря.

17. Технические средства массовой коммуникации и их использование в практике массовой информации.

18. Структура и основные функции современной пресс-службы, функции и задачи.
19. История возникновения и развития «связей с общественностью» в мире.
20. Глобализация информационных процессов.

21. Место и роль отдела по связям с общественностью в структуре организации.

22. Этапы становления «связей с общественностью» в России. 
23. Профессионально-этические правила и нормы в сфере журналистики.  Понятие «компромат» и проблема «скрытой» рекламы.

24. Структура, организация работы отдела по связям с общественностью, основная документация.
25. Информационно - аналитический отдел как специфическая форма связей с общественностью. Его функции, направления деятельности, структура.
26. Технические средства в процессе журналистского творчества. Интернет и СМИ.
27. Роль исследований в деятельности специалиста по связям с общественностью: использование статистики, мониторинг СМИ, медиадосье.

28. Требования к специалисту по связям с общественностью на современном рынке труда. 

29. Журналистское произведение как текст – жанровые разновидности.

30. Место и роль консалтинга в связях с общественностью в системе консультационных услуг.

31. Медиапланирование в деятельности специалиста по связям с общественностью.

32. Современные СМИ России. Их структура, характеристика и особенности.
33. Формирование современной системы международных отношений. Ее основная характеристика.
34. Виды коммуникаций во взаимоотношениях с персоналом: корпоративная многотиражная газета, информационные бюллетени, юбилейные даты и др.

35. Теория и методика журналистского творчества.
36. Формы и методы работы современной пресс-службы со СМИ, органами государственной власти, политическими и общественными организациями. Принципы организации пресс-конференции.

37. Использование приемов и методов рекламы в деятельности специалиста

            по связям с общественностью.
38. Язык и стиль средств массовой коммуникации.
39. Внешнеэкономическая деятельность и ее виды.
40. Деятельность специалиста по связям с общественностью по созданию бренда.
41. Дизайн СМИ. Требования к содержанию и оформлению молодежных СМИ.
42. Основные принципы организации и проведения кампаний специалистами по связям с общественностью в политической сфере и сфере бизнеса. Алгоритм организации и проведения PR-кампаний (концепция кампаний, сценарий, ожидаемый резонанс). Сравнить и указать сходство и различия.

43. Определение понятий: «лидеры мнений» и «группы интересов» и их использование в деятельности специалиста по связям с общественностью.

44. Работа специалиста по связям с общественностью с журналистским корпусом.
45. Понятие «имидж». Его особенности, структура и этапы его формирования.
46. Правовое обеспечение деятельности специалиста по связям с общественностью: закон о СМИ, рекламе, защите авторских прав, прав потребителей.

47. Телевидение как средство массовой коммуникации. Использование  телевидения как  канал коммуникации  деятельности специалиста по связям с общественностью.
48. Возникновение теории менеджмента. Общая характеристика школ управления.

49. Деятельность специалиста по связям с общественностью по формированию общественного мнения (целевая и ключевая аудитории, внешняя и внутренняя аудитории).

50. Электронные СМИ, их технические возможности, особенности, достоинства и недостатки.

51. Деятельность специалиста по связям с общественностью в рамках проведения избирательной кампании.

52. Подготовка материалов для СМИ. Виды материалов.

53. Особенности современных моделей менеджмента (американской, японской, шведской).

54. Текст как объект литературного редактирования. Способы изложения и виды текстов,  их классификация.
55. Школа научного управления и ее вклад в теорию и практику менеджмента.

56. Понятие корпоративного имиджа, фирменного стиля, корпоративной культуры.

57. Этапы подготовки и издания печатного СМИ.
58. Кодексы профессионального поведения специалиста по связям с общественностью (Афинский, Лиссабонский, PRSA, PASP).

59. Психологические особенности воздействия на массу. Механизмы внушения, подражания, заражения.

60. Содержание коммуникации, понятие языка коммуникации, семиотика языка.

61. Сущность, содержание, цели, основные принципы и функции маркетинга.
62. Стратегия и тактика взаимодействия специалиста по связям с общественностью со СМИ. 

63. Психологические, коммуникативные и логические аспекты литературного редактирования.

64. Работа над языком и стилем авторского материала.
65. Участие в выставках: основные этапы организации и проведения выставки. Функции выставки.

66. Современные тенденции развития СМИ в мире и в России.
67. Деятельность международных правительственных и неправительственных организаций.
68. Международные, национальные, профессиональные объединения специалистов по связям с общественностью, профессиональные издания.

69. Законодательные и нормативно-правовые акты в области защиты информации.

70. Основные подходы к анализу конфликта. Решение, разрешение и преодоление конфликта.

71. Профессионально-этические правила и нормы поведения журналиста.

72. Структура мировой экономики. Международные экономические организации.

73. Профессиограмма специалиста по связям с общественностью.

74. Роль конфликта в обществе. Виды конфликта, стратегии поведения в конфликте.
75. Виды рабочих документов и их характеристика в СО: имиджевые, корпоративные документы, презентационный буклет, пресс-релизы.

76. Типология информационных и рекламно-информационных агентств, их роль в развитии и функционировании отечественных СМИ. 

